logonym tak zretel'ne a v takej miere, Ze sa stal typickym znakom tejto skupi-
ny slov. Tomuto procesu napomohlo jeho fungovanie v prevzatych slovach
pomentvajuicich nieCo vynikajice, osobité (extra, expert, export, exkluzivny,
excelovat’ a pod.) Vyskytuje sa najma v slovotvornej pripone -ex (sem, priro-
dzene, nepatria logonyma, ktorych siastou je prva slabika motiva¢ného
slova textil, vznikajice spravidla akronymizaciou, napr. LETEX — Legkova —
textil, PLITEX — Plichtov textil), -ax, -ix, -ox, -ux (DREVEX, JANEX, DA-
REX, CYKLOSPORTEX, LUDOTEX, SAPEX, FRUTEX, KLINEX, NEO-
NEX, BUBLEX, STYLLEX, L-OBALEX, LIAEX, GEWAX, TIBAX, BA-
BYMAX, KORAX, WOMIX, SATIX, PETRIX CAR, BAMIX SHOP, BE-
TOX, EKOX, KRYSTALUX), slovotvornou predponou ex- (EXCO, EX-
CONSUM, EXCOP, EXPLUS), v dvojitej pripone -imex (INDIMEX, PLAS-
TIMEX, PROTIMEX, BODIMEX), alebo je graféma x (moZno hovorit’ o pri-
pone?) iba vol'ne pripojena k logonymu, najéastejsie utvorenému akronymiza-
ciou (BAFEX, MAKUMAX, VOMIX, PEMAX, RAREX, VODAX, BE-
RIX).

Dalsim expanzivnym cudzim prvkom v zvukovom i formalnom ustrojeni
logonym je oznacovanie fonémy k grafémou c (Casto ide o zachovanie pé-
vodného pisania), tiez fonémy § zlozkami ch, sh, sch a zriedkavejsie fonémy f
zloZkou ph, a to nie iba v cudzich slovach, ale Zasto aj v slovach zdomacne-
nych. Toto ,,dvojité prepinanie“ pisomného a zvukového kodu pdsobi pritaz-
livo a exkluzivne (CLASSIC, CORSO, COWBOY SHOP, CARPATY,
CANDY, B-FRUCTUS, VICTORIA, ROMANTIC, CLIENT, SCORPION,
COPIA, PERFECT, JURISCONSULTI, NORICO SHOP, CHARMANT,
SHICKO, SCHWABIK — majitel sa vola Svabik, SCHERIF, ALPHA,
APHRODITE). Graféma ¢ v logonymach, ktorych zvukova podoba sa nepre-
kryva so zvukovou podobou apelativ, spdsobuje pouZivatelom problémy
vyplyvajuce z neznalosti ich motivanych apelativ, resp. proprii a slovotvor-
ného postupu. Napriklad logonymum COILE je utvorené z priezvisk Comla
a [le¢ko akronymizaciou. PodFPa autorov treba nazov firmy &itat' tak, ako je
napisany. Z kupujucich viak ani jeden tento nazov takto zvukovo neinterpre-
toval, najfrekventovanej§ia (zvukova) podoba bola koil. Podobne nazov
FECDENT utvoreny z mena Feckova a apelativa dentistka.

Pritazlivii podobu ma pre autorov logonym graféma w, ktorou sa nahra-
dza graféma v aj v domécich slovach (EWA INTER, WAGON TRADING,
WIKING, SCHWABIK, INTERWALL, WEBY). Podobne graféma y miesto i
(YOKO — Jozef, Kola, MELYS — Marta Eliadov4, LOKAY — Lokaj, KRY-
ZOL — Kristian, Zoltan, MYRMEX - Miro, miso + x).

V logonymach, tak ako v cudzich slovach, s frekventované zdvojené
spoluhlasky, menej samohlasky. Zdvojené samohlasky sa vyskytuji najmi
v nazvoch firiem utvorenych z cudzich slov akronymizaciou (FREE, D. C.
BOOKS, FREESIA, TEES, UNIING, KOON, COOPEX, UNICOOP). Zdvo-
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jené spoluhlasky sa v logonymdach vyskytuji z tych istych pri¢in ako zdvojené
samohlasky, ale navyse sa tymto spésobom zamerne a zbyto&ne ,,0zvIastni*
najastejdie meno majitela (ROBBY, KETTY, OTTO SERVIS, FERRO
TRANS, JOLLA, BETTY, HELLEN, HELLATEX).

Formalna aj zvukova podoba cudzich slov je, a pravdepodobne e3te dlho
bude (dokedy?), pritazlivejdia a exkluzivnejSia ne? domaca. Vyzyvavo ne-
vkusne pdsobia hybridy typu GEMER SUN, MASO SPIS MARKET, PAVLA
SHOP, EVA MODELS, HI, preklady slovenskych mien (FOX, GALUS
PLUS, TOM COMPUTER, TOM OFFIS, MARY, SABREN, ROZANA -
RuZena, MARTHA, ALEN - Alena, KETTY).

V komunikacii su zriedkavé logonyma typu M & M, A & J, SO & LO, SA
&KO,M+M, V&K &V, L. S D.C, resp. PETER’S, LUKA’S, DOMI-
NO’S. .

Oblubené st vtipné a néare€ové logonyméa (TO I TO, DAYSI, DAS -
MAS, ALETAKOJ, DZIRAVA TALPA, GORAL, NA PIACU, ZELEZNI
SKLEP, MISUNG — OBCHOD S OBLECENOM A INSE, SPAIZE).

V prispevku sme sa zamerali najma na logonyma, ktoré nevytvaraju s ape-
lativami prienikovit mnoZinu. Takéto podoby tvoria priblizne 70 % nazvov.
Pri pomentvani si tvorcovia nerobia Ziadne jazykové starosti a nekladd sa im
ziadne podmienky (okrem moralnych, nepisanych), a tak tvorenie logonym je
jednou z ciest nekontrolovatelného prenikania cudzich prvkov do jazykového
povedomia Sirokych vrstiev pouzivatelov nasho jazyka bez toho, Ze by si
tvorcovia uvedomovali isti zodpovednost’ za jazykovi kultdru a kultirnost’
vdbec. Tieto javy su ddsledkom snahy majitelov upitat’ a zarovei predstavit’
svoju firmu ako najlepsiu. Zial, v povedomi mnohych Slovakov je stale lep-
3ie to, o je cudzie, zahrani¢né. Na tomto mieste by sme mali hadam uvaZo-
vat’ o psycholégii stova, ale aj o psychike obchodnikov a podnikatefov.

\
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