V prispevku sa pokusime strune naznatit’ komunika&no-pragmaticku di-
menziu neuzualnych slov vyskytujucich sa v hovorenych komunikatoch
Chceme odpovedat’ nayma na tieto otazky o fungovam okazionalizmov 1 kto
ich tvori (autor), 2 kedy a kde vznikaju (typy komunikacie, komunika&ne
situacie), 3 pre¢o vzmkaju (na zaklade akych komunikatnych potrieb) Po-
drobnejfia analyza zozbieranych okazionalizmov z hPadiska semanticko-
formaineho vzt'ahu slovotvorne) motivacie (Furdik, 1996) bude predmetom
nadich neskorsich uvah

Zachytene okazionalizmy &lenime podla troch komunikagnych faktorov
vek autora, prostredie komunikacie a vztah medzi komunikanymi partnermi
Podra veku autora osobitne skumame detske okazionalizmy a okazionalizmy
tvorene dospelymi pouzivatePmi jazyka Pre obmedzeny rozsah prispevku sa
budeme venovat’ iba druhej skupine

Okazionalizmy tvorene dospelym: pouZivatefmi jazyka &lemme podla
prostredia na okazionalizmy vznikajuce v sukromnom a vo verejnom komu-
nikacnom prostredi Kritériom na vymedzenie sukromnosti, resp verejnost
komunikagneho prostredia je druh vztahu medzi komunikantmi

Sukromne komunikatné prostredie je prostredim s blizkym, ddvernym
vzt'ahom komunikantov Ide o komunikaciu v rodine a medzi priatelmi

V materiali su vyrazne zastupené 3tudentske okazionalizmy, ktoré sme
ziskalt nayma z prostredia vysokoskolskeho internatu v tomto pripade fun-
gujuceho ako miesto priatelskey homunikacie Z komunikanych motivov sa
tu pri okazionalne) slovotvorbe azda najviac prejavuje zmysel pre recesiu
(sadistr — pracovnici sadu, tmony — Castice, ktore prena$aju tmu [asociacia
s foténmi], tybicko - tvoje jableko, nocnik — no€ny stohk) a snaha o napad-
nost’ vyjadrenia, ktora vo svojej realizacn niekedy pripomina alebo vyuZiva
slangovu lexiku (mercik — mercedes, okultak, okultacik — okultista, pokosne-
lo, okosilo sa — ochladilo sa, kofemnka — kava, hréibudka — radio, pemascéoka-
refi — peflazenka a 1)

Nielen u Studentov, ale aj u inych pouzivatelov jazyka oboch pohlavi,
roznych profesynych skupin a rozliéneho veku sa pri 1stej komunikadne;
potrebe objavujc tendencia utvarat’ neuzualne, nekonvenéne slova Vymmkou
nie je am komunikacia v rodine Spontannost’ ako podstatna vlastnost’ suk-
romne} komunikacie a vedomie, Ze komunikacne je ,,vietko dovolene® (t |
vyuZivanie prostriedkov zo vietkych vanet narodného jazyka), predstavuju
Zivnu pédu pre slovotvorne experimentovanie

Okazionalizmy sa niekedy stavaju sugastou rodmného kodu (o osobitnom
kode paru pie Leisi, 1990), t j spdsobu vyjadrovama typickeho pre konkrét-
nu rodmu Spontdnne vzniknute prileZitostné vyrazy zaénu za istych okolnosti
¢lenovia rodiny reprodukovat’ Treto novotvary sa potom stivaju sulastou
spolo¢neho skusenostneho komplexu v komunikagne) kompetencn rodinnych
prislusnikov (terminy spolo¢ny skusenostny komplex, komunika&na kompe-
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tencia podPa Kofensky a kol, 1987) Ako sulast’ rodinného kédu funguje
napr okazionalizmus had?adzo, ktory je mimo konkrétnej rodiny nezrozumi-
telny Ma vyznam ,jedlo pripravene z roznych zvyskov“ a bol motivovany
vypoved'ou Nahadz, ¢o mas' Podobne citoslovce hu-hu zatalo vrodine
oznadovart citronadu po reakcn navitevnika na prili§ kysly citrénovy napoj —

Hu-hu' Takisto je v istej rodine jasné, Ze buldogy su papue stareho otca,
kolodomky su papuce, ktoré sa nosia ,,okolo domu® a 7e zrazenina samupore
znamena ,tdem sama umyt pohéare“ Uvedene okazionalizmy teda stracaju
vlastnost nereprodukovanosti, ale zachovavaju st svoju ,»Okazionalnost™
najma viazanostou na jedinetny kontext a jedine¢nych komunikantov

Vyraznou komuntka&nou funkciou okazionahizmov je vyjadrovanie emo-
cionalneho stavu autora alebo jeho citového vztahu k adresatovi, pripadne
vyvolame emoctonélnej reakcie komunikagného partnera Réznymi expresiv-
nymi formam: sa mmi zhmotfiuju tak kladne, ako aj zdporné emoécie
(zbozrovadio, fucko — dieta, trepadlo, tvrdohlavka — laskave hodnoteme no-
sitePov inak zapornych vlastnosti, nervolezec — ten, kto lezie na nervy, nadav-
ky — 1zerglo§ [podFa literarney postavy lzergil], prasopes {zly Clovek] a1)
Niekedy autor tvori okazionalizmy ako sufast’ svojej komuntkane) stratégie
z ohPadu na recipienta Chce napr zémerne zjemnit' vyjadrenie alebo zmer-
mit’ napatu situaciu v rozhovore

Syntaktickou 1 semantickou skratkou su okazionalizmy utvorene s ciefom
pomenovat jav vystiznej3ie ako to robi uzualna lexikdlna jednotka, pri¢om to,
& ma byt pomenovanim zdoraznene, je vysiedkom vylune subjektivneho
rozhodnutia produktora Na ilustractu niekorko prikladov v kontexte

Ak sa mi plast nepodart vyéistit budem ho musiet vziat do Skvrnarne
(Gistiarne) — Odloz krem (aby stuhol) do stuhovacky (chladnigky) — NiC’ sa mi
nechce a este musim 1st do receptarne (lekame) — Ty si riadny pudhk Spra-
vas sa uplne pudovo vébec nerozmyslas — Co mas pocutiny” (zdalo sa, Ze
niekto klope, ale za dverami nestal mk) — Ta mrkva je len pre tvoje drunozky
(zuby) — Vies ja som taky nikotinec (fajtiar) —

Pri vzniku tychto okazionalizmov mozno zohral rolu aj efekt predtym po-
vedaného alebo mysieného (na pladtt mém Skvrny — §kvrnaresi, chcem, aby
krém stuhol  stuhovacka, potrebujem heky na recept — receptaren)

Podobne ako det1 aj dospeli bez v4g3ich zébran tvoria neuzualne dejoveé
slova (ovocinovat — jest’ ovocie, orieskovat sa — jest oriesky, patdesiatniko-
vat — oslavovat patdesiatiny, popolnikovat — odklepavat’ popol z cigarety do
popolnika, ertkovar’ sa — lyzovat sa na vrchu Erika, vymechanickovat’ — vy-
&istit’ s mechanickou metlou a 1) Kym u det1 je tento sposob okazionalne)
slovotvorby vyrazom dynamickosti psychickey Struktury, u dospelych komu-
nikantov ho povaZujeme primamne za realizaciu uspornosti

V neposlednom rade sa okazionahizmy tvoria v sukromne) komuntkaci na
zaplnenie prazdnych miest v uzualnom snventari komunikantov Ide nayma
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