fovala skupiny sméjicich se mladych lidi riznych ras a barev pleti Reklama
vyvolala odmitave reakce V Jihoafricke republice bylo publikovani téchto
fotografit v Casopisech pro bile obyvatelstvo zakazano

O rok pozdén se objevila kampan postavena na protikladech nékterych
zamerne vybranych statd, jejichz vlajky spolu kontrastovaly na jednotlivych
totografiich Serie vlajek zamé&mé fazenych vedle sebe (N&mecko — lzrael,
Recko — Turecko, Argentina — Velka Britanie, USA  SSSR) méla podtrhnout
filosofi1 projektu ,,obfane dvou znesvafenych statii jsou predeviim hde“
Obdobné tomu bylo 1 ve viech nasledujicich modifikacich vychoziho sche-
matu, zaloZeneho na kontrastu, ktery mé} Sokem pisobit na dosavadni zvyk-
losti Spojent dvou lidskych jedincl odlisne barvy plets, stejné jako spojem
symbolii dvou statli v te dobé navzajem kontraverznich, vyvolalo &etne pole-
miky

V roce 1990 ziskaly benettonské kontrasty, které jsou od pocatku nemén-
nym zakladem viech kampan firmy, novy fidict slogan ,,United Colors of
Benetion* Reklama zasadné prestala ukazovat nabizene zbozi, napiiklad
firmou Benetton stejné obledene piislusniky dvou znepratelenych etnik So-
ustfedila se na zobrazeni nadeho ,zniCeneho svéta — bolest, krev, hriizu,
oSklivost a take prirozenost Je to svét, kde se ptaci top1 v ropé, z ob&ti mafie
vyteka krev, &lovék postizeny AIDS beznadéné zira prazdne elektrické
kieslo ¢eka a hladovéjict v Africe prosi ,,Kde je psano ze nas reklama musi
informovat jen o modrem nebi zelenych loukach a Stastnych rodinach?* tvedi
tviirce Toscam Ptikladem fotografit s vysoce symbolickymi podtexty je sada
zkumavek s krvi, oznacena vysatkami se jmeny vyznamnych hlav statu Vy-
Jadfuje, Ze vSichn lide mayi stejnou krev a jsou si rovi

V temZe roce vypukla dal$1 kampan na téma barvy kiize a rasy Dvé nahé
déti, jedno Cerné a druhé bile, si spolu hraji na svych noénicich V USA zis-
kala tato reklama cenu Andy Award of Excellence Jeding v Milang bylo
vylepen! plakatii zakazdno TehoZ roku probéhla 1 kampati s ruéickou cerneho
ditete, drziciho se velké bilé ruky Loscant ,,Po tehle kampani jsem pochopil
jedno kazdemu co jeho jest podle jeho predsudku a interpretact Aprioris-
ticke postoje preskakun ze zemé do zemé existup v Parizi v ok v Los
Angeles v Johannesburgu v hazde kulture 1 subkulture podle vychovy nabo-
zenstvi utkvélych predstav  ProstFednictvim reklam jsem chtel vest s ve-
rejnostt dialog o sie khife a obecneho mnémi, jichz je vreklame plno
O pruznostt a svobodé mysleni O toleranci Pro¢ se vétsina lidi omezuje na
sve prvotm reakce na rasisticke ¢1 protirasisticke tabu?* Toscani dale pfi-
rovnava reklamu k filosoficke hre, katalyzatoru cit a k prostoru pro polemi-
ku V teto draze pak pokracoval seru fotografii bila Zena a &erna Zena, asij-
ské dit¢, pouta spojujici dospéleho b&locha s ternochem - ktery z mich je
zloCinec” Nasledoval plakat se sern dfevénych panatkG viech barev, pak
dvoytce hornikii pokrytych Ecrnym prachem — prace vitézi nad barvou kize
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Koncem roku 1990 zadal vychazet tasopis Colors, financovany z rek-
lamniho rozpo¢tu Benettonu Vydava se v Sesti jazycich v nakladu osm set
tisic vytiskli Je pfirozenym krokem k roz&ifen1 dosahu kampani, obohacovam
benettonske filosofie a rozvijem velkych temat Napriklad ve &tvrtem éisle
pak byla v graficke podobé& zobrazena anglicka kralovna do ¢erna, papeZ Jan
Pavel Il jako Asiat a Michael Jackson cely vybéleny a riZovoutky Toscam
~Vsechny ty obrazky se obracen knasim predsudkum a otfasapi jim
Z pFedstavy o rasach émi cosi predpotopniho a vyzdvihup proménlivost
barev uvmitr tehoz naroda ukazw smiSenou lasku konfrontaci naheho hd-
skeho tela bez ohledu na barvu jeho kize

Je3té nez v roce 1991 firma Benetton piné prezentovala svojt nové konci-
povanou kampafi, jiZ se stala teréem kritiky a vyvolala protesty Prvni Tosca-
nsho provokuyict fotografie se objevily krétce pred vypuknutim valky v Perskem
zalivu Snimek mi¢enlivych kiizii vojenskeho hibitova, fada bilych kiizi na
zelenem travniku, mezi kterymi byl 1 hrob s Davidovou Zidovskou hvézdou,
vyvolal odpor §iroke vefejnosti 1 pfes sve mirove poselstvi ,,ve valce nent
nikdy jinych vitéz nez smrt* Toscant ,,Ukazovat v reklamé hibitovy zname-
na vyuzu k prodeji smrt coz je nemoralnt cynicke tvrdi isk Pro krasoduchy
Je reklama odsouzena k prazdnote “ Po opakovanem obwvifiovani z vyuZiti
smrt1 a valky k prodejt svetrli, pomys§lel Toscant na diametralné odlisnou filo-
sofit Na obrazku pravé narozeného ditéte, jest&€ naheho, pupecni Siiirou
dosud spojeneho s matkou a pokryteho placentou, vidél Toscani, uprostfed
valky v Perskem zalivu, v tom &ase nejistoty a krize, obrazek nadéje Toscam
wDomnival jsem se ze tentokrat poskytnu necenzurovatelny obrazek Bylo to
Jeste horsi V sicilskem Palermu nechal starosta plakat sirhat Ve mésté kde
mafie denné zavraid: c¢lovéka byl snad obrazek novorozence provokact!
Kritiky davap prednost ducatym minunkim z televiznt reklamy ktera netusi,
ze prodavayi plenkove kalhotky a piitom pronase): prihlouple slogany’™ Ang-
licky tisk plakat s novorozencem zavrhl, viechny noviny se vénuji akcim
sdruzen: na ochranu zvifat Toscami ,4nglicane map radé psi neZ detr
Kdybych vyfotografoval misto lidskeho novorozence Cerstvé narozene §téné u
vas vsech by ten obrazek prosel!*

Dal$im tematem, ktery s1 firma vzala na musku, byl boj prot1 AIDS Benet-
ton bojoval billboardy s mnoZstvim barevnych prezervativil, které se rovnéZ ve
firemnich obchodech rozdavaly Obraz duchovniho v kutné a knézskem klo-
bouku libajiciho se s yeptiskou v bilem habitu s velkym kfidlatym ¢epcem mél
symbolizovat pfekonane piehrady konvenci, &isty lidsky cit a laickou zboZnost
(viz tiskové sdélem) Bila blond kudrnata hol¢icka stylizovana jako andilek se
objima s malou &emogkou s vlasy zakroucenymi do clpki, pfipominajicich
Lertovské tizky Tato fotografie bojujict proti rasovym pfedsudkim, proti
schematiénost: bile a ¢erne, dobra a zla vyvolala velky odpor zejmena v USA
Natata role toaletmho papiru lakajici k pouZiti, je pak obrazem ptirozeneho
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