tejto roviny jazyk akomoduje prostrediu, v ktorom funguje ako komunikainy
prostriedok, obsahuje uZ zna¢ne viac odchylok od spisovnej sloventiny na
Slovensku“ (Myjavcova, 1984, s. 12).

Do reklamnych textov prenikaji mnohé srbské lexikalne jednotky
(predovietkym z publicistického $tylu) alebo lexémy nenaleZite preloZené zo
srbéiny. Sovensky percipient spravidla vietkym celkom dobre rozumie. Aj
cudzie slova do slovenéiny vo Vojvodine prenikaji naj¢astejiie prostrednic-
tvom srbéiny, a to predovietkym z publicistiky. Tym zddvodiiujeme ich nenéle-
7itd podobu (garnishna — gamiza, asortiment — sortiment, anterjer — interiér).
Ojedinele sa vyskytnu i srbské slova: jakra — vetrovka, postava — podsivka.
Kalkovanie je produktivnym typom interferencie sloven¢iny a srb¢iny. Na
rozdiel od funkénych kalkov, ktoré obohacuji slovni zasobu nagej slovenci-
ny, nefunk&né kalky si znakom nedbalosti bilingvistov alebo nedostato¢ného
rozliSenia dvoch jazykovych systémov. Priklady na kalkovanie: jeden percent
— jedno percento (srb. jedan procenat), pdsové zdstery — pasové zaclony (srb.
trakaste zavese) a i. Nedopatrenia sa vyskytujii aj na morfologickej a syntak-
tickej rovine (chybné pouZitie predloZiek, pouZivanie slov v chybnom kon-
texte). Napriklad: kaZdym pracovnym dhom — kazdy pracovny dei (srb. sva-
kim radnim danom), nachddza sa v prizemi Domu kultiry — nachadza sa na
prizemi (srb. u prizemlju), my ideme v krok so svetovou modou — my driime
krok so svetovou modou (stb. mi idemo u korak sa svetskom modom). Pod
vplyvom srbciny sa slovenské slova vyskytuji v chybnom kontexte: prehliad-
ky je potrebné zakdzat' — treba si stanovit’, urit’ termin u lekéra (srb. pregled
Jje potrebno zakazati), prepravuju cestujucich na reldcii — prepravujli cestuji-
cich na linke (srb. prevoze putnike na relaciji). Nazdavame sa v3ak, Ze sa
kalkovanim slovna zsoba slovendiny u nas aj obohacuje novymi slovami:
termooknd (srb. termo prozori), harmonika dvere (stb. harmonika vrata).

V3eobecné jazykova situdcia v bilingvalnom prostredi vplyva aj na frek-
venciu jednotlivych slov. Castica taktiez (stb. tako) ma via&siu frekvenciu
v nasich jazykovych prejavoch a aj v reklamach, zatial’ ¢o variantna podoba
»tieZ" frekventovana na Slovensku je menej Casta.

V3imali sme si aj jazykové ozvlastiovanie reklamnych prejavov miestne-
ho rozhlasu, a to na lexikainom aj syntaktickom plane. Absencia frazeologic-
kych jednotiek, citatov, prikladov, prirovnani ochudobriuje texty. Beletrizuju-
ce prvky, slovné hry, obrazné pomenovania sii zriedkavé, &o je v sulade so
zveciiovanim prejavu. Ked’ ide o estetické a persuazivne pdsobenie, mézeme
to chapat’ ako nedostatok.

Nepritomnost’ spitnej vizby v tomto type komunikdcie nastoluje poZia-
davku nocionalnej a vieobecne zrozumitelnej lexiky. Spiia sa tym ciel’ po-
hotovo a presne informovat’ o vlastnostiach nejakého vyrobku, sluzby alebo
o ponukach nejakého podniku. Funkciu presviedCania preberaji expresivne
prvky a Stylisticky priznakova lexika (napr. dialektizmy). Prave ony u prijem-

18

cov podnecuji dokladnejsiu percepciu reklamného textu. Syntakticko-gra-
maticky rozbor reklamnych prejavov ukazal, Ze hoci sa ich predloha vopred
pripravuje, s troviiou odvysielanych reklam nemdZeme byt spokojni. Defekt-
né a nepravidelné syntaktické konstrukcie vytvaraji bariéru v komunika¢nom
procese, kym expresivne syntaktické konstrukcie v reklaméach konverzaéného
typu sa stavaju kon§truktivnym, zamerne vyuZitym spdsobom 3tylizacie pro-
paga¢ného materalu. Z povedaného o skimanom jazykovom korpuse uzatva-
rame, 7e vysledkom staleho, intenzivneho vztahu informaénosti a protichod-
ného poélu presvied®ania v reklamnych prejavoch Kovacického rozhlasu je
miesanie vlastnosti danych funkénych $tylov.

Otazka skiimania reklamnych komunikatov sa &oraz &astejSie nastofuje
z lingvistického, pragmatického aj sociolingvistického hl'adiska. Isté je, Ze si
pokusy dat’ reklame exaktnej$iu tvar a Ze si reklama s istotou osvojuje vydo-
bytky réznych vednych disciplin. ’
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Pfedmétem naSeho zajmu je nastinit reklamni strategie firmy Benetton,
ktera je ojedingia svoji vyluén& neverbalni sloZkou reklamniho sdéleni. Sou-
gasti textu je i pfiblizeni nékterych postojd reklamniho vizaZisty Oliviera
Toscaniho. Benettonska reklama je zajimava prezentaci vizualni slozky. Tos-
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