Jazykoch, ktoré sa pouZivaji na tizemi Kovalickej obce (okres), a to
v srbline, slovenéine, mad'aréine a rumunéine. Vysielama v slovenskej reds sa
informativneho, zdbavneho a naboZenského razu Vyse dvadsat’ rokov na
tejto vinove) dizke dommovali oznamy typu kupujem preddvam Pre minulé
roky je priznany enormny vyskyt reklam roznych stkromnych podnikov,
finem, obchodov a inych podmkatelov Sivisi to so zmenami v nafom spolo-
¢enskom a hospodarskom Zzivote, ako aj s novym typom spoluprace, so spon-
zorstvom ¢iZze donatorstvom

Reklamné prejavy v slovenskey re€1 v Kovadickom rozhlase mdzeme za-
radit’ do dvoch skupin

L Reklamy, ktoré st stereotypné, suchoparne, s dominantnou informativ-
nou funkciou,

2 Reklamy, kde sa do popredia vysava pitavost, zaujimavost, dialog
a humor a 1ba v pozadi (imyselne) je informativna &ast’

Mozno pripomenut’, Ze vietky reklamy maju pisomna predlohu a reali-
zuju sa verbalne Zaujimava je otazka kore$pondencie tychto reklam s ja-
zykovou kultirou a kulturou vébec Miemme, Ze jej tvorcovia sa nad tym
dostatotne nezamy$laji Tvonia ju Pudia, kton v rozhlase pracujn ako mo-
derator1 a hlasateha, a nie su odborne pripravent ani na jednu z tychto prac
Ani kultara ich jazykovych prejavov neuspokojuje, &o sa samozrejme odzr-
kadluje a) vreklamach Reklamne prejavy sa snazia stotormi funkciu
informovania s funkciou podnecovania a povzbudzovania ku kupe S tymto
ctefom reklama vyuZiva rozne prostriedky (estetizacia, psychologizacia,
erotizacia, naturahizicia, ba 1 vulgarizacia tovaru aj samej rekiamy) Aj
v reklamach tohto miestneho rozhlasu jestvuje napatie medzi 1nformativ-
nou a propagatnou zlozkou Sugestivnost’ nie je silnou strankou v ski-
manych prejavoch, o éom hovort absencia beletrizujucich prvkov, slovnych
hier, frazeologizmov a iného, ¢o reklamné prejavy ochudobfiuje Kri%ia sa
v nich dve protikladné tendencie Z jednej strany je to tendencia uplatiiovat’
prostriedky, ktorymi sa podporuje pojymovost a zomknutost prejavu,
z druhey strany je tu natlak subjektivne) zloZky. €o suvisi s prenikanim
emocialnych a expresivnych prvkov Citovo priznanéne elementy sa vy-
skytujti v icklamach vo forme dialogu, ktorym sa uréitym spdsobom zaha-
Puje prvorada funkcia reklamy Dialog dedindanov ma za ciel uputat’ po-
zornost” posiuchadov, pobavit’ ich a zlakat' na svoju stranu

Z kompozigneho hladiska reklamné prejavy Kovalického rozhlasu spra-
vidla predstavuja homogénny, jednoliaty a nedleneny utvar, &o je diktované
ich trvamm  Vecne reklamné prejavy sa esteticky a umelecky stvarfiupi
v reklamach vo forme dialégu Prvé reklamy, v ktorych sa posluchaéi oboz-
namuju s predmetom propagovania, sii obsiahlej3ie a nasytené informaciam,
kym d'alSie su uZz zaujimaveyiie, zabavne)Sie a piitavejsie, pretoZe sa buduja
na znamych prototextoch
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L Ustredné postavenie v reklame nadobuda slogan zastuhou toho, Ze je
pritomny pri prezentovani reklamného zameru vo vietkych médiach (Patras,
1994, s 183). Slogan v reklame muestneho rozhlasu spravidia prichadza po
vyklade zakladnych relevantnych &mnitelov Vyskytuye sa pomerne &asto, azda
st tvorcovia uvedomihi mieru jeho posobemia na pryemcov Uvedieme nie-
kolko prikladov Najlepsie stavy - Rosa $tavy, Hospoddrska banka Pancevo
— ochranca bandtskeho bohatstva, Hybridy institiitu Zemun pole — vase hyb-
ridy Takéto slogany, aj ked’ su nie maximalne skondenzované na verbalnom
plane, Fahko sa pamata)ti a plnia svoje poslanie

Pravom mdZeme tvrdit’, Ze s1 reklama v radiu a v televizn nadla GCinnejdie
prostriedky svojho pdsobenia, neZ to bolo a je v tlaé1 V rozhlase zdkladnym
vyrazovym prostriedkom je jazyk — popri jazyku a na jazyku sa uplatiiuj
zvukové prvky, ktore posobia spolu s jazykovym: v komplementérnom vzta-
hu a prakticky ich nemoZno roz&lemt Tieto paralingvalne vyrazové prost-
riedky vo velkej miere obohacuju a stvariiuji komunikaCny proces Z neut-
rainey vyslovnostne) normy skimanych rozhlasovych reklamnych prejavov sa
vymykaju konverza&né typy, kde je nedbala vyslovnost’ spnevodnym znakom.
Chyby si zaprig¢inené nedbalost'ou & nevedomostou subjektov vypovede, ako
a) danym jazykovym okolim (naredte, srb&ina) Mohli by sme to akceptovat’
iba vtedy, ked’ by sa zdmerne vyuzivall, resp. ked’ sa zamerne vyuZivaju na
charakterizaciu utastnikov dralogu a prostredia, &1ze ked’ su Styhisticky od6-
vodnené

Suprasegmentalne javy rozhlasovych reklam poméahaju posluchatom
vnimat’ gramatické a vyznamove vztahy Tieto prejavy znatne dotvaraju hu-
dobné a zvukove vsuvky, ktoré s zamerané na citovu a obrazotvornu stranku
prijemcu Auditivne doplnky pomahaju reklame, aby bola plastickej3ia, pdso-
bivej¥ia a presvedCivejdia vo svojej persuazivne) funkcs Hudobné vsuvky
v skumanom matenal z piesni splitaji funkciu rephky, lokalizuju reklamu
a apeluju aj na vlastenecké city

Rozhlasové reklamné prejavy v Kovadickom rozhlase sii poznatené zvIas-
tnostami prostredia a podmienok, za akych sa vyvijaji a tvoria Na jedne)
strane je tu silny vplyv stredoslovenského néretia, ktoré je beznym dorozu-
mievacim prostriedkom v sukromnom styku, na druhej strane citit vplyv
kontaktoveho srbského jazyka Specifickost’ vyvinu sloven&iny vo vojvodin-
skom prostred1 vyplyva z enklavneho charakteru slovenského jazykového
spoloenstva Slovaci na tomto {izemi na dorozumievanie pouZivaji dva
kontaktové jazyky, vysledkom &oho je jazykova interferencia a mnohé jazy-
kové chyby ,,Odchylky od spisovnej slovendiny na Slovensku st men3ie na
relattvne uzavretych jazykovych rovinach, ako je rovina fonematicka a mor-
fologicka, tieto odchylky sa yednoznalne chapu ako jazykové chyby Na dru-
hej strane relativne otvorena lexikalna rovina, pre ktoru je vieobecne priznag-
na tendencia po dynamike a vanabilite, pretoZe sa prostrednictvom prvkov
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