Kopani¢ik, Rumani¢, Mig-ma — ndbytok, motivované menom mayitelky —
Migasova Mirna, Lujan — odevy, motivované menom majitela a jeho man-
#elky — Ludmila, Jan, Rasko — metrovy textil, motivované menom Rasti-
slav Koval, Gabe — kopirovacie stroje, motivované prezyvkami majitelov
— Gary, Beda Nazvy finem VHV — potraviny, IPM company — drogé-
na, GM — bezpetnostné sluzby, A&J — zelenina, ovocie si nicidlovymi
akronymami motivovanym: menami majitelov Nazvy motivované priezvis-
kom st ueZ vyzaduji apelativne dopinenie, napr Bernik — maso Bemik,
Eckhaus — bufet Eckhaus. Roxav — export, import kaZdého druhu Posled-
ny ndzov vznikol upravenim priezviska majtelky — Roxov3

Motivécia Zenskym menom je prizradna pre nazvy kadernictiev, koz-
metickych salénov, drogérif a to 1 napriek tomu, Ze majitelom je muz Zvag-
§a 1de o mend manzehek majtelov, ba 1 svokier Napr firma Jana, Zuzana,
Helena, Mdja, Mary, Evi¢ka a pod

Nézvy vznikajd aj akronymizdciou prvych ¢asu mien majtelov a apela-
tiv, resp skratiek apelativ vyjadrujucich &mnost, zameranie firmy Napr B-
fructus — velkoskiad ovocia, J&P mobil — autopotreby, T. B. piréiky —
vyroba a predaj pirbzkov, Galastroj — vyroba polnohospodarskych strojov,
Luktos — predaj elektroniky Posledny ndzov vznikol z priezviska Lukag
a prvych pismen slov zloZeného pomenovama vyjadrujuceho Ennost —
technicko-obchodné sluzby

2 Velm produktivnym motivaénym &mnitefom pri vzniku nazvu je &in-
nost, ktorou sa firma ¢1 obchod zaoberd Zo slovotvorngch postupov sa vyu-
Ziva opat hlavne akronymizacia, vysledkom ktorey su akronymy z prvych
pismen alebo slabik konkrétneho rozvinutého pomenovania Napr firma
P.R. A — preSovskd realitnd agentura, IPK — mziniersko-projektovi kan-
celdria, Geokart — geodézia a kartografia, SD — OPR — stavba domov,
obchod, projekcia, realizacia, Citab — cigarety, tabak, Grarofab — gravi-
rovanie, rozmnoZovante FAB kliCov, Exco — expert consulting = expertnd
konzultatnd spolofnost, Sapex -- samostatnost, podnikanie, export
V poslednych dvoch nazvoch ani po ,rozvinuti akronymu nedokd’eme
wentifikovat, &fm sa firma zaoberd (Exco — po&itatova technika, Sapex —
potraviny a reStauracné sluzby)

Castym slovotvornym postupom je kompozicia Kompozita rozhidnych
typov, mdzeme ich nazvat 1 slovnymi akronymamy, si vyznamovo priezrac-
nejSie aj napniek tomu, 7e si neraz tvorené z cudzich slov Napr Reproco-
lor, Termoklima, Glasscentrum, Autokomplet, Baby-shop, Car shop,
Mnohochut

3 Vyznamovo (viac ¢1 mene)) priezra&né su ndzvy vzniknuté prehodno-
tenim Zivotnostt Napr firma Stavitel, Vodar, Znalec, Praktik, Moletka,
Polovnik

4 Dal%u skupinu pomenovani méZeme nazvat symbohickymi menzinit.
V ndzve firmy je pomenovanie (symbol) tovaru alebo sfé-y Cinnosti, ktorou
sa firma zaoberd Si to zvacSa pnezrainé rizvy (okrem ndzvov so skrytou
motiviaciou) Napr Gerbera Muango, Pralinka, Candy, Textilia, Topas,
Rubin, Karat Hliveta — predaj hlivy ustricovite), v ndzve je pouZitd prvé
Zast jej udoorného nizvu Hhveta ertaden Zaujimava je nepriama, skrytd
motivicia dalgich ndzvov, ktora sved¢i o vzdelanostne) drovnl tvorcu ndzvu
Napr meno knihkupectva Havran je motivované erbom Mateja Korvina,
ktory podporoval vyznamnych u€encov svojej doby, zaloZil Academu Istro-
politanu a podla majitela ,,miidrosf, $kolstvo a knihy majii k sebe velm bliz-
ko* Firma Moneta — predaj zéclon, je motivovand druhym menom bohy-
ne Juno, v starorimskom béjoslovi ochrankyne Zien a manZelstva, podfa
maptelky ,,Zeny maji blizko k zdclonam, preto pouZila meno ich ochranky-
ne” Firma Mandala — predaj ezoteriky, md v ndzve slovo pochddzajice
z indického pahského néareia, oznalujice Carovny, magicky kruh, ktory
zohrdva v indickom niboZenstve ddleZiti dlohu

5 Mene;j frekventované sii ndzvy motivované miestom, polohou obcho-
du & fumy Napr Holiéstve pod gastanom, potraviny Na rozku, vindrefi
Neptiin — nedaleko sochy Neptiina, Juventus — knihkupectvo v blizkosti
vysokoskolského aredlu, ,,nedaleko mladgch Tudi* (juventus = mladosf),
lekareii U sv. Trojice — nedaleko sisosia sv Trojice

6 DalSou vyraznejSou skupinou si ndzvy preberajice nazov zahraniéne)
firmy Majitelia takto pomenovanych obchodov €1 spoloCnosti <a zaoberajt
distribiciou vyrobkov dane) zahraniénej firmy, prip je takyto vyrobok len
stcasfon 1ch sorumentu Napr kozmetika FAnn, Dunlep — preda) pneu-
matik, Husqvarna - predaj invtorovych pil, Metabo — preda) elektrické-
ho ruéného narad:a, Panda textiles — detsky textil

Zdver Po spracovani doteraz ziskaného matenialu sme zistili, Ze tvorca-
mi ndzvov novovznikapicich obchodov si prevazne ich mapteha Lexikal
nym zdrojom st slovenské a cudzojazyéné (hlavne anglické) propnd a ape-
lativa, od ktorych su ndzvy utvorené §pecifickym dernivanymu postupmi,
najastej$ie akronymszaciou a proprializiciou Mnohé ndzvy st malo priez-
rainé, preto sa pn nich nachddzajd apelativne dodatky Vplyv cudzich jazy-
kov po roku 1989 je najviditelnejsi prive v tejto oblasti Priklady takychto
(&asto priamo prevzat§ch) nazvov hovoria samy za seba — Cash & Carry,
Avant Guarde, Copaline Baguette, Baby-shop, Car shop, Glasscentrum,
Reprocolor, Candy, Johny, Mary, Color, Carlo, Song, Busmess for you, To-
day Velm: rozpadito pdsobia apelativne dodatky v anglickom jazyku, kto-
rych dlohou by malo byt bliziie uréenie firmy, napr Opal — building, fytos,
leasing, Eline — predajiia second hand textilu, Krash — the communtcations
systems a pod Protikladom k cudzojazynym nizvom a moZno istou reak-
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