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Pod pojmom nové onomastické tvary mame na mysli ndzvy sikromngych
obchodav, obchodnych &i vyrobnych spoloénosti a firiem, tvorcami ktorych
st spravidla majitelia tychto obchodov. Pri registracii firmy majitelia musia
uviest taky ndzov firmy, ktory nie je totoZny s ndzvom uZ existujicej
obchodnej ¢i vyrobnej jednotky. Tym je splnené zdkladné kritérium vlast-
nych mien — jedineénost, ktord pripi$ta zaradenie tychto mien medzi vlast-
né podstatné mend majiice spravidla konkrétny, jedine¢ny dosah, aktudlny
vecny vztah,

Nas vyskum je zamerany na osvetlenie pomenovacich motivov a pome-
novacich okolnosti viastngch mien obchodov a firiem vo vychodosloven-
skom regiéne zaregistrovanych po r. 1989. V druhej etape vyskumu chceme
upriamit pozornost na ich zaclenenie do slovenského deklinacného systému,
resp. ich podnadenie slovenskej deklinécii, pretoZe vznikaji i podoby slov
netypické pre slovensky jazyk.

V tomto prispevku osvetlujeme pomenovaci motiv ndzvov niektorych
obchodov v Prefove. Zdrojom informécii st samotni tvorcovia ndzvov, t. J.
majitelia alebo zamestnanci obchodu.

V pomenovacich motivoch sa prejavuje vyraznd snaha majitela vniest
do ndzvu petaf vlastnej individuality formou skratiek svojho mena a priez-
viska, Co do istej miery komplikuje identifikdciu obchodu. Apelativne nazvy
(napr. potraviny, textil, cukrdreii) sa vytricaji alebo sa stdvaji apelativnym
dodatkom v nazve. VyuZzitim vlastného mena nemotivovaného Cinnostou,
ktorou sa obchod zaoberd, strica sa moZnosf priame;j identifikdcie druhu
obchodu — v kone€nom dosledku kupujici v mnohych pripadoch nevedia
podla mena obchodu druh obchodu uréit.

Po zisteni motivov vzniku pribliZne stopitdesiatich pomenovani obcho-
dov v PreSove napriek prvotnému zdaniu chaotickosti vidief v pomenoviva-
ni isty systém.

1. Najproduktivnejim motivanym &initelom je meno a priezvisko maji-
tela, resp. majitelov firmy a najproduktivnej$im slovotvomym postupom je
akronymizicia, tvorenie pomenovani skracovanim slov, resp. vyberanim
zaciatocnych hlasok ¢€i pismen alebo slabik rodnych mien, priezvisk, prezy-
vok majitelov. Vysledkom je akronym vyznamovo velmi mélo priezrany.
Pri akronymickych ndzvoch sa spravidla vyskytuji apelativne dodatky. Napr.
Korum — pekdrefi a potraviny, motivované priezviskami majitelov —
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