B Chcete dosiahnut’ ¢o najlepSwu chut' Vasich pokrmov Spolahnite sa
na Magg: u novy rad bujénov Zlaty hovadzf bujon od Magg: obohat{ chut
Vasich jeddl

Druhd &ast reklamy je spolo¢n# pre obidva vyrobky.

C Za kupdny z vyrobkov Mags: ziskate mnoho peknych vect uvedenych
v kuchynskom katalogu Magg: Dokonca moZete vyhrat kuchyriu Vasich snov,
kde budete varit's ete vad§im poteSenfm Vy a Magg: — spolu a chutne

3 1 Billboardy ako velkoplo¥né uliéné reklamy sa objavili na Sloven-
sku v nedavnej dobe Ak bola prva reklama odvysieland v Slovenske] televi-
zn v roku 1959 a pravidelne sa zadala objavovat na televiznej obrazovke od
zatiatku 60 rokov, tak billboardy su na Slovensku zédleZitostou posledného
desatrotia Billboardy majd vizudiny charakter Spotrebitel ich vidi inStalo-
vané na réznych miestach v mestich a 1ch okoli pomeme dlhu dobu Na pri-
jemcu pdsobia billboardy prostrednictvom obrazu, jeho sicastou je aj napi-
sany text

32 Snahou reklamnych tvorcov je, aby sa okoloiddct alebo cestujici
v autobusoch & autdch oboznamili s obsahom billboardu pocas doby, ked
prechadzaji okolo neho Z tohto dévodu musi text na billboarde harmonizo-
vat s obrazom a musi byt vystizny Reklamnému textu niekedy ,,pomaha*
text z obalov vyrobkov, ktoré reklama prezentuje

33 Texty na billboardoch su kratke V porovnani s televiziou, kde sa
podla gasu trvania nachddzalo v reklame od 5 do 109 slov, na biliboardoch
sa mélokedy nachddsa viac ako 10 a7 15 slov

Vaé8ina reklamnych textov ma charakter vety, ktoru tvori slogan, napr
Vdhostav nevdha, stavia v rovnovdhe s prirodou

Niekedy tvori reklamny text viace) viet v sdvere so sloganom, napr
T mheko vydr?i dih§ie dlhSie je dobre A dobrym zostane dobrym

Specitickych spdsobov usporiadania, vzhladom na kratky text, Je toz-
hodne menej ako pri televizne) reklame Uplatiiuje sa princip triadickey gra-
décie, napr v reklamnych textoch Suverenuta, strategia, prosperita Cesko-
slovenskd obchodnd banka

Novy film Kodak gold vidi toho viac Viac farieb, viac ostrosn, viac moz-
nosn

Slovnaft Cisty vzduch, Cistd voda, Cisté svedomie

VyuZiva sa aj princip varirovania nektorych Casti textu, napr v rekla-
me chladnitiek Samsung Calex s textom Rozhodnutie s chladnou hlavou
Dokonaly desing Spolahlivost Na inom billboarde st 1né vlastnostt Dlhd
Zivotnost Vykon Kazda textovd vlastnost chladniCiek sa viaze s uréitou
osobou na billboarde dokonaly desing so sympatickou sle¢nou, spolahli-
vost s pdnom vo viazanke, dlha Zivotnost so star§im panom a vykon s kul-
turistom
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34 Redukovanie reklamného textu na billboardoch na nevyhnutné
udaje mdZeme dokumentovat interpretovanim spdsobov textove) prezenticie
vyrobkov, firiem a my3lienok

Vyrobky sa prezentuju nasledovne

1 ndzov vyrobku, slogan a ndzov firmy v texte Confort line — vybave-
ny na vyborni Skoda auto Wolkswagen Group

2 nédzov firmy a ndzov vyrobku v texte. Martinskd mhiekdren, akciova-
nd spolo¢nost, Martin Majo (1de o jogurty)

3 ndzov firmy a slogan v texte Vitana vari sa Vds Chutné teplé jedlo
na kaZdy dert

4 nazov vyrobku a slogan v texte Rama. Meno pre lahodnii chut

Firmy st predstavované takto

1 nézov firmy a kontaktné ddaje v texte Sigma, Praha — Banskd
Bystrica, adresa, telefon, fax

2 slogan a nazov firmy v texte Spdjame prijemné s uZitocnym Sloven-
skd armatiirka Myjava, akciovd spolocnost

3 slogan, nazov firmy a kontaktné ddaje v texte Vdaka burze stdle
v kurze Bratislavskd medzindrodnd komoditnd burza Telefon

Mys3lienky st prezentované menej, napr problematika AIDS Reklamny
slogan AIDS sa tyka kaZdého dopliia text Preventivna kampari organizovand
v spoluprdct s Munisterstvom zdravotnictva Slovenskej republiky a Eidge-
nossisches Department fur Auswartige Angelegenheiten — Svajciarsko

41 V zdvere s1 viimneme realiziciu jedne) reklamy v televizu a na ball-
boarde

42 Reklama bankového systému Profile je v televizu zaloZend na
spote, v ktorom déveryhodne vyzerayici finanénik pni vybavovani v banke
vymeniiva vfhody tohto systému V reklame, ktora trvd 40 sekund, je arti-
kulovanych 84 slov Na billboarde sa nachddza 12 slov Zakladni informi-
ciu v obidvoch reklamach zabezpeCu)i podstatné a pridavné mena Profile
Najmodernejsi bankovy systém Investind a rozvojovd banka Dynamika
spotu v televizn sa dosahuje slovesamm Profile mi méy 3etri ¢as Profile m
umoZriuge ckamiité otvorenie beiného uctu Profile Vdm spristupni Vase
peniaze thned a kdekolvek Profile je bezpecny Na hillboardoch sa dosahu-
Je kondenzovanost vyjadrovama transforméciou viet aj so slovesami do pod-
statnych mien rychlost, dostupnost, bezpecnost

4 3 Vo vieobecnosti moZno povedat, Ze kompoziéno-komunika&ny pro-
fil reklamy zdvisi od druhu masovokomunika¢ného prostriedku, v ktorom sa
reklama realizuje (Patra¥, 1993) Moznosti uplatnema slova v reklame sd
preto tieZ determinované charakterom média, v naSom pripade televiziou ako
audiovizuilnym a billboardam ako vizuilnym nosiom informdcii.
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