tie sprdvne vect Ind reklama na Zuvacky Trident predstavuje spotrebitelom
osvieZujticu chuf Zuvagky, ktoru prirovndva na pozadi reklamného spotu ku
skoku do vody Verbdina zloZka je tu opat minimalizovand v slogane vo
forme otdzky Skisili ste dakedy meco také?

2 Druhy typ tvona reklamy, v ktorych slovo nielen pomeniva napr pre-
zentovany vyrobok, ale si¢asne a) zdorazfiuje jeho prednosti Zvukovd a obra
zovi zlozka tychto rekldm agresivnej$im spbsobom prezentupi vyrobok

Reklamy tohto typu dominuji v slovenskej televizui, napr reklama na
#uvacky Stimorol s textom Zrodila sa novd hviezda Zuvacka Stmorol s ori-
gindlnou silnou chutou a bez cukru V tejto reklame mé verbélne prostried-
ky umociiovat 1ch paralelnd graficka prezentdcia Text na televizne) obra-
zovke je viak v angliétine — pretoZe vac§ina obyvatelov na Slovensku nevie
po anglicky, napisany text nemd7e plnit svoju funkciu Paralelnd prezentdcia
slova vo zvukove) a obrazove) zloZke reklamy v jazyku, ktory ovlada valsi-
na obyvatelov, umociiuje spdsob prezenticie vyrobku

23 Kompozitny profil verbalnych prostriedkov v televiznej reklame
stivisi s celkovou stratégiou reklamného posobenia na spotrebitela V snahe
zaujat spotrebitela tvorcovia televiznych textov pouZivayi viaceré sposoby
vystavby Uvedeny vypocet nie je zaloZeny na jednom Cleniacom kritériy,
nevyluéuje kombin4ciu jednothivych spdsobov a nerobi s1 narok na komplet
nost Cielom tohto vypo&tu je zaznamenat fungujice spdsoby usporiadania
verbalnych prostniedkov v televiznej reklame Rozoznidvame

1 Reklamné texty, ktoré interpretuje jedna osoba, maji potom charak-
ter monolégu, napr reklama o sluzbich v Slovenske; poistovr s textom
Cesty a pobyt v zahramiéi byvaju zvac$a prijemnym oddychom Custo sa viak
prihodia vect nepredvidané Preto je dobré, ak idete na cesty s poistenim
uzavretym v Slovenskej poistovnr Budiicnost je s nami i15tejSia

Niekedy sa pr1 artikuldcn monologickych reklamnych textov striedajd
dva hlasy, vaé§iou muZsky a Zensky hlas

2 Reklamné texty, ktoré v ramc1 dhalGgu interpretuge viace) osob, napriklad
v reklame zubne) pasty Parexyl Vystupujii tu dve osoby osoba A — reklam-
ny pracovnik a osoba B — spotrebutel, ktory s1 prive v kipelni Cisti zuby
Dobre rdno, ako asto 1 &istite zuby ?

Dva razy denne

Mdte svoju oblubeni znacku zubnej pasty?

Ano.

MéZete ndm povedat, ktord to je ?
(Odpoved nepotut, lebo s1 &ist1 zuby )

Ako prosim’

(Odpoved opat nepocut )

Prepdcte, ale vébec Vdm nebolo rozumiet

> >tw ks we
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B (Vyplichne si dsta ) Pa — re — xyl Parexyl

Parexyl, dobry zaciatok noveho dria!

Niekedy mdZe po ukondeni dialégu mterpretovat slogan osoba, ktord
nebola zapojena do dialégu

3. V reklamnych textoch sa kombinuje spievany (pesmcka alebo pope-
vok) a hovoreny text, napr v reklame kavy Jakobs

Spievany text Ked sa rdno prebudzas, $dlka kdvy je Tvoy sen Aroma T
Sepkd vstan, s kdvou Jakobs vitay deri

Hovoreny text Prdve starostlvy spésob praiema ddva kdve Jakobs
nezamenitelni arému

Spievany text NajkrajSie su prebudzama Kdva Jakobs v Tvopch dlamach

4 V reklamngch textoch sa prezentovana myshenka poddva rozloZend
do troch zretelne sa &rtajiicich blokov

I$ompozu':n)" princip tnadicke) gradécie umoZiiuje do zdveru zakompo-
novat slogan, napr v reklame o Istrobanke s textom

Banka, ktord spopla svoje sily so Gurokreditom, Jednou z najvacsich
rakiiskych bdnk

Banka, ktord svopm khentom poskynye sluzby na vysokej profesiondine; urovru

Istrobanka — banka, ktord md zvuk

Niekedy sa v reklamnych textoch hiada vychodisko z problémovey situ-

acie v linu téza — problémy siivisiace s tézou — riefenie problémov, napr
v reklame laku Sunsilk Styling

Téza Novd mdda, nové ucesy

Problém ZdtaZ pre modelky, zdtaz pre viasy

RieSenie Lak na viasy Sunsilk Styling Lak s provitaminom B 5, ktory
Vase viasy oSetri a vyZivi Sunsilk Styling Tvarwje a chrdni Vs uces

5 V reklamnych textoch sa porovndvayii vyrobky tej istej firmy, napr
v reklamdch ndpojov Picco a novych Libres Clip. Ako priklad uvddzame text
¢z reklamy Peps: Coly

Tu sii dve flaSe. Vyzeraji skoro rovnaké Ale Jedna z much je lepsia
Pepsi v novej plastikovej flast Chut, ktorej sa nic nevyrovna Novd Pepsi je
lahkd, nerozbitnd a naviuc vratnd Takie Vam vrdn peruaze Viac Pepsi za
menej periazi Novd vratnd flasa Pepsi, len 33 korin, to sa oplati
‘ 6 V reklamnych textoch sa vyrobky uritej firmy prezentuji s 1stou &as-
tou textu jedinetnou a s nou &astou textu spolodnou aj pre né vyrobky.
Takyto sp6sob varirovania textov sme zaznamenali napr v reklame polievok
a buj6nov od firmy Magg:

Prva Cast reklamy je pre kazdy vyrobok 1n4:

A Neviete, o uvarit Spolahmte sa na Maggi a nové polievky Dobrii

chvut Pochutnajte s1 napr na masovych knedlickoch a cestovinovych mus-
lickdch v polievke od Magg:
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