Na tplny z4vér bych cht&la uvést jesté nékolik ukazek rozkazovacich
v&t, které jsem ziskala jednak pfi pfepisu magnetofonovych nahrévek rozho-
vorli rodi&s s détmi, jednak pfimym odposlechem - kdy? Fikdm ne tak mys-
iim ne! ¢ bude§ sedet u stolu dokud tu vederi nesnis! o kdyZ to nesnis pijded
spdt vo hladu! pFestarite sebou m!dtit a zaviete pusy nebo to auto rena V-‘
tuju! prestarite sc fuckovat nebo vds vok € zbiju! kdyZ sis to rozhdzel tak sito
wklid't tohle mdné nefikej! dej si ty lokty ze stolu tads nejsi v hospodé! béda
ti jestli se zamaZe§! neivi tady kdy? telefonuju! neskieb e nebu .. .to ziistane!
piesiart nebo dostaned! nepreruluj mé kdyz té poucuju! a zapis si to laskavé
za usi! poslouchej mé kdyZ s tebou mluvim! a dal3f.
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Televizna a billboardova reklama na Slovensku
Pavol Odalo$
Univerzita Mateja Bela, Banské Bystrica

1.1. Pred rokom 1989 fungovala reklama na Slovensku v podmienkach
plinovaného hospodarstva. Ekonomicky systém planovaného hospodérstvz}
zabezpetoval uréitym podnikom ¢&i zoskupeniam podnikO\: monopolné
postavenie na trhu. V podmienkach prevahy dopytu spotrebitelov nad ponu-
kou tovarov sa zakonite deformovali aj funkcie reklamy. Odrazilo sa to mies-
tami nahrddzanim terminu reklama terminom hospodarska propagicia.
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Podla Slovnika propagicie autorov D. Pavl§ a kol. (1983) m4 hospodérska
propagécia orientovaf kdpne sprdvanie spotrebitelov v silade s obsahom
propagalného ozndmenia, ktoré sleduje celospoloZenské ciele.

1.2. Po roku 1989 zatina na Slovensku fungovat reklama v podmien-
kach formujdceho sa trhového hospoddrstva. Reklama sa va&Sinou chipe ako
platend forma neosobnej prezenticie vyrobkov, sluzieb alebo myslienok istej
firmy &i indtiticie prostrednictvom komunikaéného média (Kobera — Sec,
1991). Hlavnou funkciou reklamy je informovat potencidlnych odberatelov
tovaru (vyrobkov a sluZieb) alebo adresitov myslienky o ich existencii, aby
sa vyvolal na trhu dopyt po tomto tovare alebo aby sa v spolo&nosti uréitym
sposobom realizovala prezentovand myslienka.

1.3. V naSom prispevku sa zameriavame na dva typy rekldm s velkym
vplyvom na spotrebitelov: na reklamu v televizii (skoro kazdy m4 televizor)
a na reklamu na billboardoch (kazdy chodi po uliciach). Budeme si v§imat,
akym sposobom funguje slovo v reklame v synchronizécii s ostatnymi zlo?-
kami reklamy v televizii ako audiovizudlnom médiu a na billboardoch ako
vizudlnom médiu.

2.1. Televizna reklama patri k najmlad§im vyrazovym prostriedkom
reklamy, no za relativne krtky as trvania sa dostala v ndkladoch na rekla-
mu na 2. miesto hned’ po tlaZenej reklame (Prachdr, 1993). Vyhody televiz-
nej reklamy sii v jej audiovizudlnom charaktere. Posobi na prijemcu kom-
plexne: zvukom i obrazom. Televizna reklama prichddza za masou divikov
do domdceho prostredia. Reklamné Soty si krétke, lebo &as ich trvania
nepresahuje 1 mimitu, priemerne ide o 20 aZ 40 sekundové reklamy. Krdtka
doba trvania rekldm sa vyvaZuje moznostou pravidelne opakovat reklamy
v televizii.

Hlavnym nositelom reklamnej myslienky v televizii je obrazova zlozka,
zvukovd zloZka zosiliiuje posolstvo obrazu. Slovo ma svoje miesto v obi-
dvoch zloZkach. V obrazovej zlozke v mensej miere, tu ide 0 napisané texty.
Vo zvukovej zlozke md slovo vié§ie moZnosti, v tomto pripade ide o hovo-
rené texty. V televiznej reklame sa sustredime hlavne na slovo vo zvukovej
zloZke reklamy, takZe budeme pouzivat aj termin verbalne prostriedky rekla-
my alebo text reklamy.

2.2. Na zdklade funkcie slova v reklame rozdelujeme reklamné komuni-
kéty na dva typy:

1. Prvy typ predstavujii reklamy, v ktorgch slovo pomentva napr. pre-
zentovany vyrobok, ale nezdoraziiuje jeho prednosti. Tvorcovia reklam tito
tlohu prenechdvaji na obrazovd zlozku reklamného minipribehu (spotu).

Takyto charakter ma reklama Zuvacky Chiflet. V reklamnom spote velké
mnoZstvo ludi réznych rds prejavi na plsti zdujem o Zuvatku Chiflet. Ver-
bélne prostriedky reklamy sii tu redukované aZ na slogan Chiflet — a dejii sa
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