Jezyk kampanii reklamowych a proces kreacji postaw
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M. R. Kopmeyer mowit:Przyjmij wyghd czlowieka sukcesu! Mow i ghyjak
cztowiek sukcesu! Dziataj jak cztowiek sukcesu! Mdowierz ze jesté cztowiekiem
sukcesu... a z pewjuly nim kedziesz (Bielski, 1995, s. 233).Mechanizmy
wplywajace na wspoélczegngospodark, swiat, a take ludzi w znacznej stopniu
opierajp si¢ na strategiach marketingowych. Reklama jast jednym z naj-
skuteczniejszych instrumentow oddziatywania. Wiadp#e jeli nie mana zmient
kierunku wiatru —reklamapomde zmient ustawieniezagli. Komunikaty reklamowe
wplywaja na motywy, postawy i sposob pgsvwania ludzi. W sklepie, czy na ulicy,
w metrze, na przystanku, w poradni lekarskiej, gklziwiek s¢ udamy, reklama
zawsze jest gdze w poblzu. Obecna jest na wielkoformatowych tablicach
reklamowych, w gazetach, telewizji, radiu, Inteliret&sztattuje gusta, zmienia mody,
kreuje wizerunki firm i produktéw.

Niejednokrotnie pomaga #ew walce z stereotypami i patologiami. Kampanie
spoteczne wykorzystyljreklane, by gtano przeciwstawié sie nalogom, przemocy
w rodzinie, nietolerancji, brawurze czy fidadomdci. Ostatnio kampanie reklamowe
pomagad tez miastom, m.in. Lodzi, modyfikowaich obraz w oczach mieszkadw,
studentow, a tate gaci.

Od 2005 r. £éd systematycznie wdra strategi, ktGra ma uksztattowawizerunek
miasta jako przyjaznego inwestycjom oraz stwoérperspektywy zawodowe dla
studentow i absolwentéw. Podejmowane dziatania Jozeaiach wpltya na
zwiekszenie potencjatu rozwojowego Lodzi i catego ragica take przyczym sie do
utworzenie w c¢igu 10 lat kilkudziesiciu tyskecy nowych miejsc pracy. Jednym
z kluczowych elementéw strategii jestewizackcenie mtodych ludzi do wkania
swojej przysziéci z todza, zwiekszenie ich aktywni@i zawodowo-naukowej i
powstrzymanie wyjazdéw do pracy w Warszawie, Wnaa czy za granigc £odz
bowiem przez wiele lat kojarzytagse brakiem perspektyw i miejsc pracy, ukladami
partyjnymi, szarécia, nudy, stagnagcj i zaniedbanymi kamienicami. W celu zmiany
takiego sposobu ndlenia i walki ze stereotypami na 2008 rok przewadz pocztek
kampanii promocyjnej pod nazaviMiodzi w todziiwww.mlodziwlodzi.pl).

Akcja Miodzi w todziobjeta autobusy, tramwaje i 84 billbordy, przede wskiyst
w todzi, ale te w innych miastach, m.in. — w Plocku, Kielcach,e&mchowie
i Krakowie. Przygotowano szereg materiatdw, m.iieydwki, teczki, ulotki, plakaty
oraz inne gatkety.

W Radiu Eska, w kinach Cinema City, na ekranachieci sMcDonalds oraz
w Manufakturze pojawity si dowcipne spoty reklamowe. Specjalny spot nadawany
jest t& na dworcach kolejowych téd Kaliska i £édz Fabryczna. Materiaty
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promocyjne rozklejano w tédzkich uczelniach i w azch srednich oraz rozsytano
osobom korzystagym ze stronysciaga.pl i portalu o2.pl. Banery reklamowe
umieszczone na stronach nasza-klasa.pl i uczdlni®Np potrzeby kampanii
wyprodukowano nawet specjalny nap6j energetyczhastemt-6c napetnia energi
oraz whczony do akcji czerwony Volkswagen ozdobiony lédlodzi w todzi

Warto przyjrzé sic jezykowej strukturze komunikatéw zgdanych z kampani
Mtodzi w LodziJest to pierwsza, przeprowadzona na &Kak, kampania promocyjna
todzi skierowana do os6b miodych. Wykorzystano wej nwiele interesujcych
pomystow oraz chwytéwegykowych, ktérych celem jest silne oddziatywanie na
odbiorcow komunikatéw, wptyrcie na ich postawy oraz przyszie decyzje.

Mysl przewodni kampanii odzwierciedla hast@yje i pracup po tédzku!
trawestugce powszechnie znany zwrdié i pracowa* po ludzku Jak podkréali juz
sami tworcy sloganu, nie chodzi tu jedynie o sarmwigzanie i czytela gre stowmn.

Wyrazenie po t6dzkuna zasadzie asocjacji ma ole€ pewienscisle zwigzany
z todzih styl zycia. Po ludzku — po tédzkunazna rozwij& sig, podejmowa
inicjatywy, zdobywé dacswiadczenia, a potem bez problemu znaledajca
satysfakej pra. HastoZyje i pracuje po t0dzky zostato rozwinjte w komunikacie:
Zyje i pracuje po tédzky jak wszyscy moi znajomi. Zostatem wsgig ktore robi
kariere i jestem architektem swojego sukcesu. T§?(Rdotr, przedsgbiorca).
W tekscie w funkcji perswazyjnej zastosowano kwantyfikabgolny jak wszyscy moi
znajomi oraz pytanie retoryczne Fy te€? Maja one za zadanie wskazyévana
powszechn& pewnych zachowai stusznd¢ podgtych decyzji, tworzy wrazenie
mody na pozostawanie w ndge. Poza tym metaforeniastg ktére robi kariee i
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okreslenie jestem architektem swojego sukcesadwotup sk do zjawisk
powszechnych i modnych, wywahglych pozytywne kono-tacje. Wspotémee wiekszaié
mitodych ludzi marzy o robieniu kariery. Sformutowerza by¢ architektem swojego

1 Wszystkie przywotlywane w artykule komunikaty reklawe mana odnaléé na stronie
akcji <swww.mlodziwilodzi.pb.
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sukcesumodyfikuje i unowocz@éia znag juz w stargytnosci maksyng suae quisque
fortunae faber est (Kaly jest kowalem swego losu)

Bohaterami kampanii promocyjnej a sosoby miode, ubrane swobodnie,
usmiechngte, zadowolone zycia, petne energii i optymizmu. kdy mtody cztowiek
moze sk z nimi utazsamia i dojs¢ do wniosku, ze skoro oni mogli speinéwoje
marzenia, to ja magto samo? Bohaterowie reklam ukazywaning tle codziennych
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zdarzé i w przestrzeni, ktér tatwo zidentyfikowé z todzi. Na zdgciach
uwiecznione zostaly miejscay ktdrych harmonijnie dczy s¢ ceglana fabryczna
tradycja architektoniczna z nowoczesfornmg okreslajgcqg wspotczesny wizerunek
miasta® Zobaczy mazna jeden z budynkéw Politechniki £6dzkiej, centrnandlowe
Manufakturaoraz wrtrza firmy informatycznej AMG.net.

Calej akcji towarzyszy charakterystyczne, czerwdogo — Miodzi w todzi
W warstwie leksykalnej tego logozyto paronomazji. Zestawione zostege soh
podobnie brzmice stowa. W wyrazidModzi zawiera sj juz wyraz £6d — M-Lodzi
za& M i W (m-Lodzi — w Lodziymazna potraktowa jako elementy funkcjonage
w hdle na zasadzie lustra, poniewiah zapis jest podobni jest odwréconynW.

Hasto jest w czerwonym Kkolorze. Taki wybor nie wjask przypadkowy.
Czerwigh w kulturze od wiekow symbolizuje uczucia, miédo zdecydowanie,
patriotyzm. Jest to kolor zaréwno natniosci jak i pawiecenia i walki. W kontedcie
akcji Mtodzi w todzima za podkrélac szczegllne znaczenie projektwddcego
|nwestycnw przyszié¢ Iud2| mtodych, miasta i regionu.

Na pocatku wrzeénia w todzi pojawita s
druga odstona kampanii, ktorej towarzyszy hasto
LodZ przetamuje stereotypyKampania przyjta
forme tzw. kampanii teaseroweji zostata
podzielona na dwa etapy. Pierwsza qs(:z
potwierdzata > —
wszystkie
najgorsze opinie na temat todzi, byla rodzaj
zagadki. Pobudzata wyoldrdie i zainteresowanie|
szerokiego audytorium. Drugaggz zas miata za |

Kariere w Lodz{
zrobie dz1ek1 I
uktadom.
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pozytywnych skojarae zmienig& wady w zalety.
Warto zastanowi si nad struktuy trzech
wymyslonych na potrzeby kampanii has®/ todzi mOJa firma tonie... w morzu

2 <http://www.mlodziwlodzi.pl/index.php?p=41
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zlecei. Kariere w todzi zrobt dziki uktadom... scalonym. Lédnnie zawiodta... na
sciezke kariery. Przez pierwszy tydzie kampanii ha
billboardach pojawity si tylko nastpujace hasta: —
W todzi moja firma tonie... Lédmnie zawiodtia...
Kariere w todzi zroh¢ dzieki uktadom... Zdania te
mialy speiné klika z podstawowych zadareklamy —
zwrécic uwag;, wzbudzé zainteresowania, wywaia
poruszenie. Dopiero jakiczas péniej zaprezentowane zostaty billboardy z petnymi
hastami, ktére swajtrescia i gra stowm obalaty t6dzkie stereotypy.

Wazng role w czasie trwania kampaniMiodzi w todzi odgrywaty teksty
komunikatow kierowane do rowdeikow przez studentébw prormugych ide
programu. Henryk — student UL mowil, jednoiaze apelujc: Moj rozktad jazdy
w Lodzi to miejscagdzie kultura linkuje 8iz rozrywl, a sport jest konkurengjdla
rekreacji. Nie mgesz tego przegafl! Karolina — studentka PL — stwierdzitasza
z przekonaniemNauka w todzi to jest klasa! Tu dostajaprawa niezl; szkoé©
Przestudiowatam inne ofertyale wobk uczy sie od najlepszychlza z& wyznata —
Wydawato mi €, ze w todzi nie ma perspektyw. Moje miasto mnie z#twioa
sciezke kariery. Skdczytam ,zawodowe” studiazaliczytam dodatkowe lektoraty i
zalapatam si na sta w dobrej firmie. Dzki temu zdobylam wymarzona peac
Opfacito sk zosta! W wypowiedziach uwidaczniaghajwaniejsza funkcja reklamy
— Jej aspekt zagfrajcy i naktaniagcy do okradlonego dziatania (patrz: Garbarski —
Rutkowski, 1996, s. 468).edyk tych wypowiedzi jest dostosowany do sytuacji
komunikacyjnej i grupy odniesienia. Pomaga krebwézerunek osob propagigych
akci. Wspottworzy wraenie szczerego monologu o0séb, ktégedwiadome swoich
celow, maj dojrzate i jasno sprecyzowane plany, algla potrafy zachowywa sie
spontanicznie i swobodnie. W iclkezyku pojawiaj sie elementy metaforyczne
zaczerpngte ze slangu typudostap naprawa niezf; szkok©, zatapatam si na std,
moj rozktad jazdy w todz+ dla nazwania miejsc, ktére najéeiej sk odwiedza.
Oprdcz tego obecng seologizmy stowotworcze, np. hybrytiakuje.

Interesugcymi elementami strategii marketingowej zwanej z kampaai Mtodzi
w todzi ;3 spoty reklamowe emitowane w Radiu Eska. Reklamdiovaa ma
niezwykla moc pobudzania wyohtai, jest mniej irytujca i agresywna nireklama
telewizyjna. Obecri@ samych stow i gwiekdw utatwia z& wplywania na opinie i
zachowania odbiorcéowRadio jest mediumw ktérym ogromna rel odgrywa
wyobrania, stgd czsto okré&lane jest mianem teatru wyoldra (Szymoniuk, 2006,

s. 102).

Przywotam kilka spotéw promagych akcg Mtodzi w todzi rozpoczynajc od tzw.
spotu przyrodniczegd:0dzka mtodzielubi poruszé sie stadami. Lwia c&¢ przenosi
sie do innych miast lub odlatuje za gramicTymczasem w todzi spadt deszcz
inwestycji. Dlatego Piotr osobnik mglqcy niestereotypowowybrat inng sciezke
kariery. Scigany przez lowcéw gtqwpiorunem zatapat si na sta, upolowat
wypasiom prace. Nic dziwnegp zawsze miat nosa. ¥diej informacji o karierze

todz mnie
zawiodta...
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w todzi meéesz wytropi na stroniewww.mlodziwlodzi.pt Tekst isciezka dzwickowa
spotu stylizowaneasha egzotyczf wyprawe w swiat natury oraz towcow przygéd.
Wyrazy hczace s¢ ze sfeq zwierzca zostaly wykorzystane do opisania zjawisk
zachodzcych w midcie. Mamy wgc zwroty typuporusza sie stadamioraz stada
ptakéw odlatujce w nieznandedace metafog migracji mtodych ludzi z todzi do
innych czsci Polski lub za granic Zostajemy zaskoczeni obrazem rzeczywisto
w ktorejtowcey gtow (firmy, pracodawcy) uszlzap poscigi, a wypasioa prae trzeba
tropi¢ i upolow&. Spot zarowno w warstwieggykowej jak i dwigkowej kczy
elementy filmu przygodowego i przyrodniczego, iguijac i bawihc. Styszymy szum
skrzydet odlatujcych ptakoéw, odgtosy dzikich zwiestz— Iwa i stonia, spadage
krople deszczu, a ta& uderzenia pioruna. Efektyzwlickowe uzupetniaj warstwe
jezykowa, uwiarygodniaj ja, pozwalaj lepiej wyobrazt sobie scenegireklamy. §
poteznym narzdziem wywotywania okrdonych uczi i kierowania uwagi odbiorcow
na tré¢ przekazu. W spocie Piotr esobnik mylgcy niestereotypowe wykreowany
zostaje na bohatera. Jest on w opozycji do wsaystiich, ktérzy myla stereotypowo
i dziatap wedlug modnychstadnychwzorcéw postpowania, uciekag z miasta.
Historia Piotra jest prezentowana indywidualniearny tez jego imk. Emigranci
zostap z& przedstawieni jako anonimowi cztonkowie nieckoeej masy, stada
sugerujcego st instynktami grupowymi. To Piotr jest poszukiwankzge towcow
giéw — pracodawcéw i to on, a nie ci, ktérzy é@li £6dz, odniost triumfalnie
zwycigstwo — zdobylvypasiom prace.

W zupelnie innej scenerii rozgrywee sikcja tzw. spotu lekarskiego. Dialog toczy
sie w gabinecie lekarskim, wmilzy pani doktor a pacjentem, ktory cierpi na typowo
t6dzka dolegliwasc.

— Stuchamco Panu dolega?

— Mam w gtowie petno stereotypdw o todzi — chotadyk pracy jak na lekarstwo

0golny brak perspektyw.
— £odzki student w pigutce. Typowy przypaddd niegrany. Wystarczy przetarda
stereotypy i wyldi z glowy niekorzystny obraz miasta... i jeszcze mzepas na

pobudzenie kariery www.mlodziwlodzi.pl

— Miodzi w £0dzi? — uuuuuu — zaczynadnjaj widzie swoy przysziec.

Komentarz z offu -Przed wejciem na stroa nie konsultuj si z lekarzem ani
z farmaceut! Antidotum na problemy studenta okazuje giroste. Stereotypy
uniemaliwiaja trafra ocery sytuacji. Gabinet lekarski w spocie jest metafor
przetomu, symbolem zmiany sposobustapia o todzi. Spot zawiera dyskretny apel
skierowany do spoteczia lokalnej. Jest wezwaniem dwzetamania stereotypdw i
wybicia sobie z gtowy niekorzystnego obraz mijabtatylko wtedy jest szansae
w sposéb obiektywny spojrzymy na to, ca svokot dzieje i ldziemy potrafili
zauway¢ dobre inicjatywy i zmiany. Recepha chorob i pobudzenie kariergkazuje
sie by¢ strona akcjiMtodzi w todzi— www.mlodziwlodzi.plna ktorej znajduj sie
informacje o specjalnie przygotowanych stypendiacstazach i praktykach.
Zakaaczenie spotu jest modyfikacgnanego z reklam lekow zdanigprzed dyciem

® Przywotywane spoty stanogviwtasnoeczny zapis tekstéw odstuchanych komunikatéw
radiowych. Mana je odnal& tak’e na stronie internetowej htp://www.mlodziwlodzi.
pl/index.php?p=4%.
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zapoznaj ¢ z trescig ulotki dof;czonej do opakowaniaghz skonsultuj si z lekarzem
lub farmaceui. W sposéb aluzyjny ostatni komunikat zawarty wcspavzywa wec
do podejmowania indywidualnych decyzji, odrzucdrlai i polegania na sobie a nie
jedynie na wiedzy i opinii innych.

Na ciekawym pomile opiera si rowniez kolejny spot emitowany w Radiu Eska
stylizowany na mecz pitkarski. Studenci i absolwenmierz, sie z pracodawcami:
Witam Paistwa z miasta ktore robi kariep. Dzis wystpujemy w wyjtkowo
odmtodzonym sktadzie — studenci tddzkich uczelmtr&opracodawcy (gwizdek
sedziego). Zaczynamy spotkanie. Od pgtia mtodzi maj zdecydowad przewag.
Jeden z absolwentéw przejmuje inicjatywic dziwnego — ma na koncie praktyki i
staze w najlepszych tédzkich firmach. Porusza miniestychan tatwascig. Od razu
widac, ze zrobi kariee. Co za wspaniate podanieeluje w najlepszoferte. Jeeeeest!!!
Naprawa@ doskonata robota. Kibicujemy t6dzkim studentomviaav.mlodziwlodzi.pl

Osadzenie wanej dla kadego miodego cztowieka kwestii poszukiwania pracy —
w kontelécie meczu pitkarskiego — paga za sop konsekwencje znaczeniowe. Mecz
trwa konkretr ilos¢ czasu, jest wydarzeniem niecodziennym,zmaogo zakaczyé
porazka lub sukcesem, podobnie jak starania o @r&azdy ma jednak swoje g
minut, a t6d stwarza odpowiednie warunki, abstrzel¢ wymarzonego gola
Slownictwo spotuscisle wiaze sk z jego tematyk Mamy czasowniki ruchu
dynamizupce akcg oraz liczne przymiotniki opisgge cate zdarzenieprzejmuje
inicjatywe, porusza si z niestychan tatwascig, celuje w najlepsg oferte. W spocie
wazna funkcje petna srodki paralingwistyczne. Dziakaj one na wyobranie
i uwiarygodniaj prezentowasd scer. Mecz jest relacjonowany przez komentatora,
ktéry moduluje gtos, zmienia intonadjw niezwykle ekspresywny sposob wypowiada
kazde ze zda.

£6dz od lat znana jest jako miasto filmowcow. Lodzkadtaowa Wysza Szkota
Filmowa, Telewizyjna i Teatralna cieszy siznaniem nie tylko w kraju, ale i na catym
swiecie. To w todzi odbywa sikazdego roku, uznany za jeden z najwajszych
festiwali filmowych naswiecie — Medzynarodowy Festiwal Sztuki Autoréw Zdj
Filmowych CamerimageNie dziwi wiec fakt, ze jeden ze spotéw promglych tod,
ktory wyswietlano na ekranie na rynku Manufaktury, przygaow w konwencji
filmowej.

Urzqd Miasta w Lodzi przedstawia: Mtodzi w todzi.

W gtéwnych rolach:

— Sensacyjny program stai praktyk — Koszmarnie wysokie stypendia

— Fantastyczne doptaty do akademikéw — Dodatkokterigty za Free

— Kultura i rozrywka GODNE OSCARA

Sprawd jak kreci sie scenariusz Twojej kariery w todzi. Mtodzi w Loz na
ekranach komputeréowW tekscie komunikatu reklamowego w zupeilnie nowych
kontekstach zyto kilku okrelen scisle zwiazanych z gatunkami filmowymi. aSto
przymiotniki: sensacyjny... program stai praktyk koszmarnie... wysokie stypendia
fantastyczne... doptaty do akademikéw
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Na potrzeby kampanii promocyjn&jtodzi w todzistworzono te specjalny spot
wygtaszany przez gioiki na Dworcu Lod Kaliska i £6dz Fabryczna. Tekst tego
spotu jest nagpujacy:
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— Uwaga absolwenci wyjedzajgcy z todzi! Oddajcie do przechowalni baga
uprzedze, przestawcie swoje wignie na widciwe tory. Nadeszia kolej na praktyki i
staze w najlepszych firmach. Czas na ekspresowe stigpandpecjalne ulgi na
akademiki. Do tego rozrywka i kultura 1 klasa. Shitgt do kariery odbierz w okienku
www.mlodziwlodzi.pl

Po raz kolejny tworcy reklamy wykazalikgpomystowdcia i ciekawymi zabawami
stownymi. Ide programuMiodzi w todziopisano uywajac wyrazéw i zwrotow,
z ktérymi najczsciej spotykamy & na dworcach kolejowychLicznie g apele:
oddajcie do przechowalni bagaiprzedze, przestawcie swoje rlgnie na widciwe
tory, swoj bilet odbierz w okienku www.mlodziwlodzi@becne s tez gry stowne
bedace chwytami perswazyjne podkl&acymi pres¢ czasu, typunadeszia kolej na
praktyki i stae, czas na ekspresowe stypendi@atego rozrywka i kultura 1 klasa.

W konwencji typowej reklamy radiowej przygotowamsi kolejny spot, w ktorym
obecne jest stownictwo zw#ane z radiowymi listami przebojéw:

— Mtodai¢ nie rada¢. Nie mam na nic melodii. W tym @i nic mi nie gra.

— Kolegq zmiei plyte. Zacznij wreszcieyé i pracowa’ po tédzku. Nagrafimy Ci
superprzebojow przysziéé. Atrakcyjne stypendia dla studentow i doktorantéw
praktyki i stge w najlepszych 16dzkich firmactmegadoptaty do akademikpw
dodatkowe bezptatne lektoratyezykOow obcych. \WEej todzkich hitdwsciggniesz
zwww.mlodziwlodzi.pl

Sformutowaniemtodai¢ nie radaé jest modyfikacy potocznego wypowiedzenia
staras¢ nie radd¢. Poza tym bogata jest leksyka muzyczna, ale wylstana
w niestandardowy, aluzyjny sposafie mam na nic melodinic mi nie gra zmiei
ptyte, nagralismy Ci superprzebojay przyszié¢, megadoptaty (nawizujace do
megahitoéw) wiecej tddzkich hitowsciggniesz

Kampania reklamowa jest rodzajem dziatdtrionarketingowej, w ktorej liczy si
kreatywnd¢ i oryginalng¢. Nie ma doskonalej recepty ani sztywnych regut
gwarantujcych sukces. Skuteczna reklama powinnd pgkazana w sposob jasny
i atrakcyjny, pomocna jest prostota formy i wenie wiarygodnéci przekazu.
Wszystkie te elementy jednak tylko zkszap szang na odniesienie sukcesu, jednak
go nie zapewniaj

W kampanii promocyjneMitodzi w Lodzizastosowano wiele chwytéwzykowych
i retorycznych stmcych celom perswazyjnym. Chodzito o zmjgpostaw i zachowa
mtodych mieszkaécOw miasta oraz pokazaniee tod: jest i mae by miastem
spetnionych marzg ,ziemiq obiecam” dla wszystkich z pasj wola walki.
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W prezentowanym materiale wykorzystano gaggce zabiegi ¢gzykowe i para-
lingwistyczne oraz retoryczne:

1. Zabiegi jezykowe i paralingwistyczne:

— modyfikacja znanych wygan i zwiazkdw frazeologicznych, npzyje po tédzky
miodoié nie radd¢, przed wejciem na strom nie konsultuj ¢ z lekarzem ani
z farmaceut;

— oryginalne peiczenia wyrazowezostalem w mieie, ktore robi kariee, jestem
architektem swojego sukcesu

— paronomazje, npmiodzi w Lodzi i o to chodzi

— zagadki stowne, niedopowiedzenia, dwuznagéznop.: w todzi moja firma
tonie... w morzu zlegekariere w todzi zroht dzieki ukladom... scalonynb6ct mnie
zawiodta... naciezke kariery;

— apele i formy rozkazuage czasownikow, npnie maesz tego przegafikolego
zmiei plyte, zacznij wreszciezy¢ po t6dzky oddajcie do przechowalni baga
uprzedze, przestawcie swoje ilgnie na wiaciwe tory, swoj bilet odbierz w okienku
www.mlodziwlodzi.plsprawd jak kreci sie scenariusz Twojej kariery w Loglzi

— metafory i epitety, np.sensacyjny... program gtai praktyk koszmarnie...
wysokie stypendja fantastyczne... doptaty do akademikéwuperprzebojowa
przyszi@é;

—$rodki paralingwistyczne — intonacja, barwa gtosmpo;

— kreatywne wykorzystanie stownictwa potocznego,.: npypasiona praca
piorunem zatapat gina std;

— zr&nicowana leksyka i stylizacja tekstow reklamowycla meksty np.:
przyrodnicze, sportowe, medyczne.

2. Techniki retoryczne:

— pytania retorycznely te?;

— wyznania, np.optacito sk zosta, tu dostag naprawd niezl; szkog¢, moje miasto
mnie zawiodto ndciezke kariery;

— kontrast:it6dzka mtodzielubi porusza sie stadami. Lwia c&¢ przenosi s do
innych miast lub odlatuje za graricTymczasem w todzi spadt deszcz inwestycji.
Dlatego Piotr osobnik mylgcy niestereotypowownybrat inng sciezke kariery, jeden
Z absolwentow przejmuje inicjatywnic dziwnego — ma na koncie praktyki izsta
w najlepszych tédzkich firmach. Porusza zsiniestycham fatwascig. Od razu widd,
ze zrobi kariee.;

— elementy sztuki filmowejUrzqd Miasta w todzi przedstawia: Miodzi w todzi.
W gtéwnych rolach: ..... Sprawdak kreci sie scenariusz Twojej kariery w todzi.
Mtodzi w Lodzi ju na ekranach komputeréw

— kwantyfikatory ogélne oraz powotywanie sia powszechr$é pewnych postaw i
zachowa —jak wszyscy moi znajontiddzki student w pigutce. Typowy przypadcd
niegrazny, tddzka mtodziglubi poruszé sie stadamj

— dialogi i scenki rodzajowe;

—$cista zalenos¢ miedzy warstwy jezykows i dzwiekowa spotow.

369



Wszystkie te elementy wspoéttwarkampang reklamom todzi. To one decyduj
0 jej wartaci perswazyjnej oraz sile kreacjj
postaw odbiorcow — mieszkedOw miasta i
regionu. Oczywicie sama kampania do dopie
pierwszy krok do sukcesu, prawdziwej i trwate
zmiany pogddéw czy postaw ludzi. d& z akcja
Miodzi w todzibeda sie wigzaly w diwszej
perspektywie konkretne dziatania i wzinowe
oferty pracy dla mtodych oséb, kampania ma szadsies¢ duzy sukces. W kadym
razie prosg zapamgtac: Nuda? Nic si nie dzieje? Zapraszamy do todzi. Nagy
pocigg z Preszowa do todzi 0 12.25. Miodzi w t4dzi

a? Nic sie nie dz,

szamy do todzi !
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* Modyfikacja jednego z komunikatéw kampaMiodzi w todzj odpowiadajca miejscu
przedstawienia artykutu — Preszéw na Stowacji. Tels/ginalny pochodzi z reklamy
statycznej wywietlanej na ekranie LED w Ptocku w godz. 2-5, ktérzmi: Nuda? Nic st nie
dzieje? Zapraszamy do todkiajblizszy poaig do todzi o 05:58Mtodzi w todzi
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